
 

 
 
 

 

 

 
 
 

 

 
 
 

 

 
 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 
 

 

 
 

 
 

 

 
 
 

 

 
 
 

 

 

 
 
 

 

 

 
 

 

 

 
 
 

 

 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

 

 

 
 
 

 

 

 
 

 

 

 
 
 

 

 
 

 
 

 

 
 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 
 

 

 
 

 
 

 

 
 
 

 

 
 
 

 

 

 
 
 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 
 

 

 
 

 
 

 
 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

PRODUSELE DIN TUTUN ÎNCĂLZIT:   

Descrierea produselor  

și prezentarea pieței. 
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Acest material apare în cadrul proiectului ”Monitorul Sănătății pentru o bună guvernare în RM” implementat de 

Centrul pentru Politici și Analize în Sănătate cu suportul financiar al Fundației Soros-Moldova/Departamentul 

Sănătate Publică. Informațiile prezentate nu sunt împărtășite neapărat de Fundația Soros-Moldova. 
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Ce sunt produsele din tutun încălzit (PTÎ)? Articolele din tutun încălzit sunt niște produse tabagice 

care se consumă cu ajutorul unui dispozitiv de încălzire a stickului/cartușului/rezervei din tutun 

presat. «Stickul/Cartușul/Rezerva» (o țigaretă de fapt) se încălzește până la o temperatură suficient 

de înaltă pentru a se forma vapori a  aerosolului de inhalat,  deși sub limita arderii complete. Sistemele 

de PTÎ sunt complet integrate, prin urmare, dispozitivul de încălzit și țigaretele sau cartușele se 

utilizează indispensabil unul de altul. Mai mult, sistemele fiecărui producător sunt unicale și deci nu 

se pot substitui. Țigaretele au diferite arome, inclusiv aromă de mentol sau alți aromatizanți.   

Expresia «se încălzesc dar nu ard» se utiliza inițial de către companiile de tutun pentru prezentarea 

PTÎ, prin care se accentua lipsa procesului de ardere. Actualmente pentru descrierea PTÎ companiile 

producătoare fac uz de alți termeni, printre care de exemplu «sisteme de încălzire a tutunului» și 

«vaporizatori electronici de tutun». 

 

Brandurile de PTÎ 

Trei cele mai mari branduri de PTÎ sunt  iQOS produse de compania Philip Morris International (PMI), 

GLO  - compania  British American Tobacco (BAT) și Ploom TECH - compania JT Group, promovate 

pe piața globală de compania JapanTobacco International (JTI). Producătorii acestora lansează 

periodic noi variante de brand și versiuni înnoite ale dispozitivelor sale. 
 

iQOS: 

• Promovarea articolelor sub brandul de iQOS s-a inițiat în Japonia în anul 2014. În prezent acestea sunt 

comercializate în peste 67 de țări.1 În anul 2018 iQOS deținea 78,8% din piața globală de PTÎ7, iar în аl treilea 

trimestru din anul 2019 volumul de livrări de iQOS, comparativ cu aceeași perioadă din anul precedent, a crescut 

cu 28,3%.8 

• Țigaretele iQOS se emit sub brandurile HеаtSticks și Marlboro НЕЕТS. 

• În trusa originală de produs iQOS se conține o baterie acumulator portativă, care reîncarcă dispozitivul de încălzire 

după fiecare utilizare.  

GLO: 

• Produsele de brandul GLO au fost emise în anul 2016 și sunt prezente la moment pe cel puțin 17 piețe.9 În anul 

2018 cota parte a acestui brand pe piața globală a PTÎ a atins 13,3%.8  Țigaretele GLO sunt reprezentate pe 

majoritatea piețelor cu brandul KentNeosticks sau Nео. În prima jumătate a anului 2019 volumul livrărilor de 

KentNeosticks comparativ cu aceeași perioadă a anului precedent a crescut cu 17,2%.10 

• Produsele de tutun încălzit glo   acumulează energia necesară pentru încălzirea a câteva  țigarete și nu dispun de o 

baterie acumulatoare separate. 

Рlооm ТЕСН: 

• Produsul Рlооm ТЕСН (succesorul lui Ploom, fabricarea căruia s-a inițiat în anul 2013) se vinde doar în Japonia, 

Elveția și Canada, deși este prezentat pe piața din SUA cu brandul Logic Vapeleaf. Cota Ploom Tech pe piața globală 

a PTÎ a constituit în anul 2018 5,3%.8 

• Cartușele utilizate de produsele Рloom ТЕСН sunt vândute sub diferite branduri, inclusiv Меvius și Winston. 

• Produsele Рloom ТЕСН au atașat pe cartușele cu tutunul mărunțit un cartuș separat cu lichid pentru țigaretele 

electronice. Dispozitivul de încălzire generează aerosolii prin încălzirea lichidului pentru țigaretele electronice, 

care este pasat prin cartușul cu tutun. 

 

Alte companii producătoare de PTÎ mai puțin cunoscute sunt КТ&С, lil China Național Tobacco, 

producătorul acestora este Mok Imperial Brands, producător Pulze.11, 12, 13 

 

 



 

PTÎ produc emanații toxice? 

Companiile de tutun anunță că PTÎ nu ard tutunul și nu emană fum.1, 2, 3 Astfel se încearcă a distrage 

atenția consumatorului de la detaliile de alertă. Primele studii care vizau produsele IQOS au detectat 

în emanații tăciuni și compuși carbonilici. Ambele evidențe dovedesc prezența procesului de piroliză 

– reacție chimică caracteristică pentru arderea tutunului.4, 5, 6 Aceste prezențe denotă despre faptul 

că cel puțin unele dintre PTÎ nu sunt în realitate produse fără fum. De fapt în aceste condiții nici nu 

importă dacă aerosolul se poate denumi fum, cert fiind faptul că PTÎ emană aerosoli toxici și trebuie 

supuse unei reglementări severe care să  tindă reducerea consumului și diminuarea impactului  nociv 

al acestora din urmă. 
 

Piața mondială a PTÎ 
• PTÎ sunt prezente pe cca 61 de piețe din Europa, America de Sud și de Nord, în Eurasia și Asia de Est. Dintre statele  

Africii subsahariane PTÎ -  IQOS sunt accesibile la moment doar în Republica Sudafricană. 

• Valoarea totală a pieței de PTÎ a constituit în anul 2018 cifra de 11,9 miliarde de dolari SUA, fiind vândute 52,6 

miliarde de țigarete de PTÎ. Cifrele reprezintă doar 1,46% din piața globală a tutunului.8 

• În 2018 cea mai de forță piață a PTÎ era Japonia. Valoarea acestei piețe este de 7,70 miliarde de dolari SUA, ceea ce 

constituie 65% din valoarea totală a vânzărilor de PTÎ. În acel an cota parte a PTÎ pe piața produselor de tutun din 

Japonia a constituit 22,4%.8 Orientarea companiilor de tutun spre Japonia și amploarea vânzărilor din această țară 

s-au datorat restricțiilor insuficiente pentru publicitate și stimulările de vânzări de articole  de tutun, apoi și  

interesului aparte al consumatorilor de aici pentru tehnologii și produse noi, ca și interdicția de facto a țigaretelor 

electronice. 

• Republica Coreea era în anul 2018 cea de a doua ca mărime piață a PTÎ. Valoarea acestei piețe era de 1,68 miliarde 

de dolari SUA, ceea ce constituia 14% din piața globală a acestor produse.8 În Republica Coreea PTÎ au devenit 

accesibile odată cu lansarea pe piață a produselor iQOS în iunie 2018, după care au poposit rapid GLO și LIL ale 

companiei КТ&С.15 Vânzările de PTÎ au atins 6,1% din piața de tutun a țării în decembrie 2017, ajungând până la  

10,7% spre finele anului 2018.8 

• Valoarea totală a pieței de PTÎ din Europa a constituit în 2018 2,4 miliarde de dolari SUA, sau 20% din piața globală 

a PTÎ.8 Cele mai ponderale piețe europene sunt Italia (a treia piață ca mărime din lume în valoare de 658 milioane 

de dolari SUA), Rusia (387 milioane de dolari SUA) și Republica Cehă (189 milioane de dolari SUA).8 

• În octombrie 2019 compania Аltria Group Inc. (anterior Philip Morris USA) a lansat produsele iQOS pe piața din 

Statele Unite –  la un punct de desfacere din Atlanta, statul Georgia.16 
 

Perspectivele de viitor ale produselor PTÎ 
• În documentele interne ale companiei PMI, începând cu anul 2014, se prezintă descrierea detaliată a strategiilor 

de asigurare a accesibilității PTÎ în toată lumea,17 iar mărcile comerciale iQOS sunt înregistrate în cel puțin 20 de 

state unde acestea încă nu sunt în vânzare.18 

◦ Rapoartele investitorilor PMI denotă că în primul trimestru al anului 2019 țigaretele iQOS au constituit 2% 

din piața totală de țigarete obișnuite și PTÎ, comparativ cu 1,6% fixate în trimestrul trei al anului 2018, ceea ce 

anunță creșterea volumului și a cotei-părți din piața de PTÎ.19 

◦ Din cele anunțate de PMI, către anul 2025 compania intenționează să obțină prin IQOS cca 30% din volumul 

total al vânzărilor de tutun.20 

• În prima jumătate a anului 2019 compania ВАТ a consemnat încetinirea creșterii livrărilor de PTÎ, dar pe investitori 

i-a asigurat că jumătatea a doua a anului se așteaptă a fi mai favorabilă.21 

◦ În august și septembrie 2019 au fost lansate pe piață trei produse noi: GLO Рго, GLO Nanо și GLO Sens.22 

◦ Articolele de tutun GLO, parte din categoria de produse noi ale companiei ВАТ, includ de asemenea lichide 

vaporizante și tutun pentru consum oral (fără fum). Din informațiile disponibile această categorie este pe cale să 

aducă o creștere medie anuală a veniturilor către anii 2023-2024 de 30 până la 50%.21 

• Analiștii estimează că compania JT Group a cedat pozițiile companiilor PMI și ВАТ cu produsul său PTÎ  Ploom ТЕСН, 

care este prezent doar pe trei piețe naționale. Conducerea JT Group a anunțat că este complicat a trasa prognoze 

de viitor, dar pe termen lung ei se așteaptă la creșteri.23 La începutul anului 2019 compania JT Group și-a 

suplimentat palmaresul de articole din tutun încălzit cu două produse noi:  Ploom ТЕСН+ și Ploom S.24 



 

Consemnări despre tehnologie 

Majoritatea PTÎ, inclusiv liderii piețelor - iQOS și GLO - funcționează după principiul încălzirii directe 

a tutunului de consum. PTÎ de aceste tipuri încălzesc tutunul până la temperaturi cuprinse între 240 

și 350°С, în funcție de brand.2, 6 Unele PTÎ, cum ar fi Рloom ТЕСН și LIL Hybrid utilizează tehnologii  

«hibrid», în conformitate cu care inițial este încălzit lichidul pentru țigareta electronică, care apoi 

încălzește priza de tutun. Dispozitivele hibrid încălzesc tutunul până la cca 30-40°С.14 

 

 

INFORMAȚIA DE ESENȚĂ 

•  Articolele din tutun încălzit sunt niște sisteme integrate, care se compun din țigarete 

(Stickuri/Cartușuri/Rezerve) cu tutun presat și alăturat - dispozitivul electronic de 

încălzire a tutunului până  la temperaturi ce favorizează formarea aerosolilor de inhalare. 

• Toate companiile transnaționale de tutun dețin branduri de produse de tutun încălzit. 

• Piața  produselor din tutun încălzit nu este de amploare, dar este în creștere. 

• Liderul mondial pe piața produselor din tutun încălzit este iQOS. 
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